                    C ჰეპატიტის მკურნალობის ხელმისაწვდომობის საადვოკაციო კამპანია

C ჰეპატიტის მკურნალობის ხელმისაწვდომობის საადვოკაციო კამპანია 2017
კამპანიის შესახებ

კამპანია შემუშავებულია C ჰეპატიტის კამპანიის დაგეგმვისთვის გამართულ სამუშაო შეხვედრაზე ზიანის შემცირების საქართველო ქსელში, 2017 წლის 7 ივლისს.   კამპანიის დაგეგმვაში მონაწილეობას იღებდენენ პაციენტთა საკონსულტაციო საბჭოს (GeCAB) და ზიანის შემცირების ქსელის წევრი ორგანიზაციების წარმომადგენლები, ნარკოტიკების მომხმარებელთა ქსელი, რომლებიც C ჰეპატიტის სფეროში ახორციელებენ მიმდინარე პროექტებს. კამპანიის დაგეგმვა მოხდა მიზნების, აუდიტორიის, გზავნილებისა და მოწოდებების ფორმირებით, კამპანიის ძირითადი კომპონენტების იდენტიფიცირების და ამ კომპონენტების განხორციელების ჯგუფებში დაგეგმვის შედეგად.
პრობელმის განსაზღვრა

2011 წლის კამპანიის შედეგად C ჰეპატიტი, როგორც საყოველთაო და საზოგადოებრივი ჯანდაცვის პრობლემა საზოგადოებრივ დისკურსში დაისვა. მოხდა პრობლემაზე საზოგადოების ინფორმირება და გადაწყვეტილებების მიმღებთა მხრიდან პრობლემის არაერთგზის აღიარება. გარდა ამისა გადაიდგა კონკრეტული ნაბიჯები - შეიქმნდა CCM-თან არსებული სამუშაო ჯგუფი და თბილისის მუნიციპალიტეტის ინიციატივით დაიწყო სკრინინგის პროგრამა.

2012 წლის კამპანიის გამოწვევაა კონკრეტული გადაწყვეტილებების მოთხოვნა იყო. მოხდა კამპანიის ფოკუსის მკურნალობის მოთხოვნისკენ მიმართვა. შედეგად შემუშავდა მკურნალობის ეროვნული პროგრამის კონცეფცია და წარედგინა გადაწყვეტილების მიმღებთ. შედეგად ჩამოყალიბდა თანამშრომლობა სასჯელაღსრულების, პრობაციისა და იურიდიული დახმარების სამინისტროსთან. ფონდ „ღია საზოგადოება საქართველოს“ მხარდაჭერით მოხდა ციხეებში მკურნალობის პროგრამული დოკუმენტის შემუშავება. გარდა ამისა, ჯანდაცვის სამინისტრომ გამოთქვა მზაობა მოამზადოს მკურნალობის ეროვნული პროგრამა და უახლოეს მომავლაში დაიწყოს მისი განხორციელება. 

2013 წლის კამპანია მიმართული იყო სახელმწიფო სტრუქტურებისა და ფარმაკომპანიების მიმართ. სახელმწიფომ გამოთქვა მზაობა მკურნალობის პროგრამის განხორციელებაზე, შესაბამისად, კამპანიამ მხარი დაუჭირა სახელმწიფო ინიციატივებს და მთავარი ფოკუსი ფარმაკომპანიებზე წნეხის გაზრდაზე მიმართა. გაიმართა აქციები ფარმაკომპანიების ოფისებთან, რომელთა დროს ხაზი გაესვა მკურნალობაზე ფასდაკლების აუცილებლობას. გაიმართა საკამპანიო ტურნე მთელის საქართველოს მასშტაბით. გაიმართა მრგვალი მაგიდები და აქციები გორში, ქუთაისში, ზუგდიდსა და ბათუმში. კამპანია გალა კონცერტით ბათუმში დაიხურა. კამპანიის შედეგად სახელმწიფომ სერიოზული ბერკეტი მოიპოვა ფარმაკომპანიბთან ფასდაკლებაზე მოლაპარაკბების დროს. დაიწყო მკურნალობის პროგრამა ციხეებში, დაიწერა მკურნალობის სახელმწიფო პროგრამის დოკუმენტი, განხორციელდა ფასდაკლების პროგრამა და ამერიკის მთავრობასთან თანამშრომლობით დაიწყო მუშაობა ეპიდ. კვლევის ჩატარებასა და ელიმინაციის (ვირტუალური) პროგრამაზე. სამინისტროსთან შეიქმნა სამუშაო ჯგუფი, რომელიც იმუშავებს ეპიდ. კვლევაზე და ელიმინაციის პროგრამაზე. ჯგუფის ნაწილი ჩართული იქნება ფარმაკომპანიებთან მოლაპარაკებებში. სამუშაო ჯგუფში შედიან სახელმწიფო სტრუქტურების, პაციენტთა თემის და სამოქალაქო საზოგადოების წარმომადგენლები. 
2014 წლის კამპანიის შემდეგ სახელმწიფომ დააანონსა კომპანია გილეადთან ერთად ელიმინაციის პროგრამის პირველი ფაზა. პროგრამა შემუშავდა და გაეშვა 2015 წლის 28 აპრილს. ასევე დაანონსდა ელიმინაციის გრძელვადიან პროგრამაზე მუშაობა. ამ რეალობის გათვალისწინებით გადაწყდა ორი ძირითადი მიმართულებით მუშაობა:  მიმდინარე პროგრამის მხარდაჭერა პრაქტიკული ინფორმაციის გავრცელების გზით 2015 წლის 28 ივლისს. ასევე გადაწყდა ელიმინაციის ფაზისთვის ზიანის შემცირების და დეკრიმინალიზაციის ადვოკატირება. 

 მიმდინარე წლის კამპანიის ფოკუსი მიმართულია სახელმწიფო ელიმინაციის პროგრამის მხარდაჭერისკენ და მეორეს მხრივ სამოქალაქო საზოგადოება მიმართავს სახელმწიფოს გაითვალისწინოს საერთაშორისო მრჩეველთა საბჭოს მიერ გაცემული რეკომენდაციები ( TAG), რათა მათ მოახდინონ პროგრამის დროული და ეფექტური განხორციელება დისკრიმინაციის გარეშე და უფასოდ შესთავაზონ პაციენტებს დიაგნოსტირება/მკურნალობა, მკურნალობის დამყოლობის მხარდამჭერი პროგრამების ამუშავება.   წლევანდელი კამპანიის ფარგლებში მნიშვნელოვანია პაციენტთა მკურნალობაზე განათლებისკენ მიმართული ღონისძიებები. 
კამპანიის მიზანი:

- ზიანის შემცირების  მიდგომების ინტეგრირების ხელშეწყობა ელიმინაციის პროგრამაში. 

აუდიტორია:
1. ელიმინაციის პროგრამაში ჩართული მხარეები (სამინისტრო, NCDC, Gilead, USCDC, პროვაიდერები, WHO ) 
2. ნარკოპოლიტიკის ფორმირებასა და განხორციელებაში მონაწილე სახელმწიფო სტრუქტურები   
3. საზოგადოება, მათ შორის პაციენტები
გზავნილები: 
1. ნიმ-ების მკურნალობა უნდა ხდებოდეს ზიანის შემცირების სერვისების ბაზაზე იმისათვის, რომ გამოვლენა და მკურნალობა იყოს ეფექტური, მოხდეს რეინფექციის პრევენცია.   

2. პაციენტებს უჭირთ დიაგნოსტიკისა და მკურნალობის მონიტორინგის ფასის გადახდა. საჭიროა ფინანსური და გეოგრაფიული ბარიერების აღმოფხვრა, რათა მოხდეს გამოვლენილი პაციენტების ელიმინაციის პროგრამაში ჩართვა და მკურნალობის ბოლომდე მიყვანა. 
3. საჭიროა პაციენტებში ცოდნის დონის ამაღლება და ინფორმირებულობის გაზრდა. ( პაციენტთა სკოლები) 
4. იმისათვის, რომ ქვეყანაში მოხდეს C ჰეპატიტის ელიმინაცია, პირველ რიგში ყველა ნიმ-ში უნდა მოხდეს დიაგნოსტირება და მკურნალობა. არსებული ნარკოპოლიტიკის პირობებში ეს მიუღწეველი მიზანია. საჭიროა ნარკოპოლიტიკის დაუყოვნებელი ცვლილება. 
სლოგანები:
კამპანიის სახელწოდება 

ზიანის შემცირება + დეკრიმინალიზაცია  = ელიმინაციას 
ლოგო:

ზიანის შემცირება + დეკრიმინალიზაცია  = ელიმინაციას 

კამპანიის კომპონენტები:

- ეროვნულ  კონფერენციაში მონაწილეობა პრეზენტაციით (რომელშიც გავშლით კამპანიის იდეას და ვაჩვენებთ კამპანიის ისტორიას) 
- ქუჩის საინფორმაციო  აქცია - ელიმინაციის პროგრამის მხარდაჭრის მიზნით .პაციენტები და მათი მხარდამჭერები მიმდინარე პროგრამის შესახებ ავრცელებენ პრაქტიკულ ინფორმაციას ბროშურის სახით. 
-  5 ქალაქში მობილური ამბულატორიებით ტესტირება. ( ტესტები, საჭიროება) ( ზოგ რეგიონში შესაძლებელია 2 დღიანი გასვლები) 

- რეგიონალური  მრგვალი მაგიდები
- მუშაობა მედიასთან;

- სოციალური მედიის მიმართულება; 
- პრომომასალები;

ამ კომპონენტების დაგეგმვა წარიმართა 2 სამუშაო ჯგუფში:

1. ლობირების (პოლიტიკური) ჯგუფი - მრგვალი მაგიდა; 
2. პრომო, მედია და სოც. მედია + ქუჩის აქცია-  (მასალების შემუშავება, მედიის მიერ კამპანიის გაშუქება, სოც. მედია არხების გამოყენება, კლიპები ა.შ.)

კოორდინაცია:

კამპანიის საკოორდინაციო ჯგუფს უმასპინძლებს ზიანის შემცირების საქართველოს ქსელი 7 ივლისიდან ივლისიდან 28 ივლისამდე. შეხვედრები გაიმართება ქსელის ოფისში ყოველ ოთხშაბათს (12, 19, 26 ივლისი) -  17:00-ზე, თითოეული კომპონენტის განხორციელებაზე გამოყოფილია პასუხისმგებელი პირი/ორგანიზაცია. ღონისძიებების დაფინანსება მოხდება სამი წყაროდან:

1. ზიანის შემცირების საქაერთველოს ქსელის მიერ - GeNPUD-ის კომპონენტიდან - 5000  ლარი,

2. მსოფლიო ექიმები - საფრანგეთის მიერ, 
3. ფონდის გრანტებში არსებული თანხებიდან. 

ამპანიის ბიუჯეტი განისაზღვრება საკოორდინაციო ჯგუფის შეხვედრებზე. 
კომპონენტების მიხედვით დაგეგმილი სამუშაო და განხორციელების გეგმა მოცემულია ცხრილში. 
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	II
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	IV

	1.პოლიტიკური ჯგუფის აქტივობები

	კონფერენცია 28 ივლისს. 11:00-13:00
გადასამოწმებელია NCDC-სთან
თუ ადგილობრივ დონეზე NCDC გამართავს მსგავს მრგვალ მაგიდას, იმ  ფორმატში იგივე პრეზენტაციების გამართვა. 
	- პრეზენტაცია, 
- სტატისტიკა 5 წლიან კამპანიაზე

- რეგიონის მრგვალი მაგიდებისთვის სტანდარტული შაბლონი + რეგიონის ნაწილები


	17.07.15-მდე პრეზენტაციის მონახაზზე შეთანხმება. 
სტატისტიკის მოგვრება
გრანტიორები/ფონდი

 
	გორი, ბათუმი, ზუგდიდი,  ფოთი, ქუთაისი
28-ში 12:00-ზე: თელავის, ოზურგეთის და რუსთავის თანხა და ადგილი გასარკვევია.


	 
	
	
	
	

	2. პრომო, მედია, სოც. მედია

	შოუ
	3-4 კომუნიკატორი 28 ივლისის პერიოდში (1 კვირა) მონაწილეობენ ტოკშოუში (დილის და დღის- შუადღე, დღის ა.შ.) 
ტელევიზია: 

2 პირველი არხი

ტვ 1 

იბერია

მაესრტო

იმედი

რუსთავი2 

ობიექტივი

პალიტრა ტვ

საპატრიარქოს ტელევიაზია

იბერია

რადიოები:

1 .იმედი

2 .თავისუფლება

3. პირველი 

4. ამერიკის ხმა? 

რეგიონალური ტელე და რადიოები. 


	მოლაპარაკებები 14 ივლისამდე. ეთერი 28-დე 1 კვირის განმავლობაში
სპიკერების მომზადება 14 ივლისიდან 
	მარინა
	კომუნიკატორების მომზადება - შეხვედრა
	
	
	
	

	გაშუქება
	პრესრელიზი/პრესპაკეტის მომზადება 
	25 – 28 ის კვირა ივლისის კვირა, გავრცელება 25-ში და 28-ში დილით. 
	მარინა 
	
	
	
	
	

	სოც.მედია
	-facebook ივენთის გაკეთება.

-ფოტოები ? 
- პრომომასალების და ივენტის  დაშეარება სხვა მომიჯნავე გვერდებზე.  
6.ავატარი - 
ლოგო  - გიფი 4 კადრით. 
7. ვიდეო გზავნილების გაკეთება. პაციენტები რეგიონებიდან სხვადასხვა პრობლემატიკაზე/ ასევე კმაყოფილი პაციენტები

	როცა მზად იქნება პრომო მასალაგიფი/ ლოგო, ა.შ.. 

	გიორგი
მარინა 
ადამიანების მოძიება / ტექსტის მომზადება/ გადაღება? 
	პრომომასალები, ფეისბუქის გვერდი. რესტარტის წევრების აქტიურობა. 
	
	
	
	ანონსი

	პრომომასალები
	1. მაისურები 

მაისური ლოგოთი და ზურგზე 28 ივლისით. 
 2. ბროშურა პაციენტებისთვის განახლებული.( შარშანდელი) 
 3. პოსტერი: იდეა შემოგვთავაზოს დიზაინერმა. 

4. ბანერი მთავარი სლოგანით. (საღებავები, ნაჭერი) 


	დიზაინის კონცეფციაზე მუშაობა და შეთანხმება 19 ივლისამდე, ბროშურების კონტენტი 17 ივლისამდე, აწყობა პრინტი, 24 ივლისამდე.  მაისურები, 24 ივლისამდე. 
	დიზაინერები
ფასები

ინა, მარი, კახა, კოკა.. 

4 ივლისიდან. 
	დიზაინის თანხა, დამზადების თანხა, დაგზავნა რეგიონებში
	
	
	
	

	3. ქუჩის აქცია

	ქუჩის საინფორმაციო  აქცია - 

5 ქალაქში მობილური ამბულატორიებით ტესტირება ზოგადი მოსახლეობისთვის 


	ელიმინაციის პროგრამის მხარდაჭრის მიზნით .პაციენტები და მათი მხარდამჭერები მიმდინარე პროგრამის შესახებ ავრცელებენ პრაქტიკულ ინფორმაციას ბროშურის სახით. 

მოსახლეობსი დაინტერესება ტესტირებაზე/ ინფორმაციული დონის გაზრდა, ცნობიერების დონის გაზრდა. 
	კვირეული (დამოკიდებულია ტესტების რაოდენობაზე) 
	მომხმარებელთა ქსელი/ჯიკაბი 
ზიანის შემცირების საქართველოს ქსელი
	ბროშურები/მაისურები
ტესტები 
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