
სარეკლამო შეთავაზება- რეგიონული მედიის ასოციაცია        

პრობლემის განსაზღვრა 

„ელიმინაციის პროგრამა- საქართველოში ბრძოლა C ჰეპატიტის წინააღმდეგ“ 2015 წლის აპრილში 

დაიწო. ჯანმრთელობის დაცვის მსოფლიო ორგანიზაციის მონაცემებით, საქართველო მესამე 

ადგილზეა C ჰეპატიტით დაინფიცირებულ მაღალი მაჩვენებლის ქვეყნებს შორის, თუმცა ფართო 

საზოგადოება არ ფლობს ინფორმაციას, ამის შესახებ.  

1. მოსახლეობის უმრავლესობა ვერ აცნობიერებს, რამდენად მნიშვნელოვანია დროული კვლევის 

ჩატარება. მედია კომპონენტში, რომელიც პროგრამის განხორციელების პარალელურად 

მიმდინარეობს, ძირითადად, სხვადასხვა ცენტრალური მედესაშუალებებია ჩართული, უმეტესად 

მაუწყებლები.  

2. რეგიონული მედია ორგანიზაციები(ბეჭდვური და ონლაინ) პროექტის შესახებ ინფორმაციას 

არაპერნამენტულად, ნიუს-მასალებით აშუქებენ, (ჩვენი მედიასაშუალების მაგალითი: 

http://www.speqtri.ge/2015-04-29-09-32-30?searchword=c+ჰეპატიტი&ordering=&searchphrase=all; 

ანალოგიური სიტუაციაა თითქმის ყველა რეგინში). 

3. ძირითადად შუქდება რეგიონული ლაბორატორიის სპეციალისტების მიერ ჩატარებული 

კვლევები, რომლებიც გასვლით აქციების ფორმატში სხვადასხვა რაიონში ტარდება. გამოკვლევებს 

უმეტესად, რამდენიმე ორგანიზაციის თანამშრომლები იტარებენ, ხელმძღვანელის მითითებით. 

ასეთი ტიპის აქციების შესახებ საზოგადოება ინფორმაციას არ ფლობს, რადგან დაანონსება 

ადგილობრივ მედიასაშუალებებში არ ხდება.  

4. პრეპარატები, რომელიც „ელიმინაციის პროგრამის“ ფარგლებში შემოიტანეს, ვადიანია, 

რამდენადაც ჩვენთვის ცნობილია, მოსახლეობამ არ იცის რამდენად აუცილებელი და 

ამავდროულად  მარტივია სისხლის სერილოგიოური ანალიზი. უმრავლესობა არ მიდის კვლევის 

ჩასატარებლად. 

 

პრობლემის გადაჭრის გზები 

ზემოთ ჩამოთვლილი პრობლემების გადაჭრა შესაძლებელია მოსახლეობის ინფორმირებულობის 

გზით, „რეგიონული მედიის ასოციაცია“ გთავაზობთ საინფორმაციო მომსახურებას წევრი 

მედიაორგანიზაციების საშუალებით.  

პროებლემის გადაჭრის გზად გვესახება C ჰეპატიტის წინააღმდეგ წამოწყებული პროგრამის 

რეკლამირება რეგიონულ მედიაში, რადგან როგორც უკვე აღვნიშნეთ, ინფორმაციის დეფიციტი 

რეგიოენბში უფრო მეტადაა. 

საჭიროა, კომპლექსური სარეკლამო კამპანია როგორც ბეჭდვურ რეგიონულ გამოცემებში, ისე 

ვებგვერდებზე. 

ეს უნდა იყოს სარეკლამო ბანერი ვებზე,  საინფორმაციო სტატიები როგორც ვებზე, ასევე 

გაზეთებში და ანონსები იმ უფასო კამპანიების, რომლებიც დაგეგმილია ადგილობრივი 

მოსახლეობისთვის. ასევე შესაძლებელია შემდეგ უკვე ამ კამპანიის გაშუქება, რამდენმა ადამიანმა 

ჩაიტარა გამოკვლევა, რატომ ჩაიტარეს გამოკვლევა და ა.შ. 

იხილეთ თანდართული პდფ-ი, სადაც წარმოდგენილია რეგიონული მედიის ასოციაციის ყველაზე 

აქტიური ორგანიზაციები და სარეკლამო ნიხრი. 

 



 

 


