[bookmark: _Hlk46767285]დანართი #2 ისკის კომუნიკაციისა და საზოგადოების მობილიზაციის (RCCE)  დაგეგმვის ინსტრუმენტები	Comment by Marina Topuridze: დიზაინი - COVID-19 Risk Communication and Community Engagement (RCCE) შესაბამისად


	
RCCE მიზნები

რა მიზნები აქვს RCCE (რეაგირების ყველა დონეზე, მათ შორის საზოგადობრივი ჩართულობა) აქცენტი ქცევაზე და საზოგადოებრივი ჯანმრთელობის ჩარევისა და მონაწილეობის უზრუნველყოფის, რისკებზე პასუხისმგებლობა, დაზარალებული მოსახლეობის და თემების მიმართ მხარდასაჭერი ქმედებები? 
არსებობს თუ არა მტკიცებულება/სწრაფი შეფასების მონაცემები/KAP მხარდამჭერი მიზნები?
რა საკითხებია, რომელთა მოგვარებაც შესაძლებელია RCCE სტრატეგიის მიხედვით?


	
აუდიტორია

ვინ წარმოადგენს აუდიტორიას თქვენი საქმიანობისთვის? ვისთან გსურთ კომუნიკაცია?
1. ძირითადი აუდიტორია (რისკის ქვეშ მყოფი/მოწყვლადი პოპულაცია: პირები დაზარალებულ მეზობელ ტერიტორიებზე, რისკის ქვეშ მყოფი პირები, მიგრანტები, ლტოლვილები, მოგზაურები, სკოლები და სკოლის მოსწავლეები, ბიზნესები, აღმზრდელები, ხანდაზმულები და სხვა).
2. მეორეული აუდიტორია (ადამიანი, რომელიც მოქმედებს როგორც სპიკერი ან წარმომადგენლი, ინფლუენსერები, ცვლილების აგენტები და სხვა).


	
ქმედებები/აქტივობები

როგორ ჩაერთვებით ორმხრივ კომუნიკაციაში გამოვლენილ განსხვავებულ აუდიტორიასთან?
რა არის ინტერვენციების მთავარი შემოთავაზებები?


	
RCCE შესაძლებლობები

რა შესაძლებლობები გჭირდებათ თქვენი გუნდისთვის სამოქმედო გეგმის განსახორცილებლად?
საჭიროებისამებრ შეიმუშავეთ მითითების პირობები.
რა მასალები, სამუშაო დახმარება და სხვა რესურსები იქნება მოთხოვნილი საჭირო შესაძლებლობების მისაღწევად.


	
მონიტორინგი

· როგორ გაუწევთ მონიტორინგს, ხორცილედება თუ არა თქვენი RCCE გეგმა, გეგმის მიხედვით?
· ხელი მიგიწვდებათ თუ არა იმ ხალხთან, რომელიც იყო თქვენი სამიზნე პოპულაცია სწორი ინფორმაცის გამოყენებით, შესაბამის დროს? შეუძლიათ თუ არა მათ თქვენამდე მოსვლა? რამდენ ადამიანს მიაწვდინეთ ხმა?
· რა ტიპის აქტივობები გაქვთ ჩატარებული?
· არსებობს თუ არა რაიმე სახის მექანიზმი მოსახლეობიდან უკუკავშირის მისაღებად?
· როგორ ახდენენ რეაგირებაზე მომუშვე პირები, რომლებიც ანგარიშვალდებულნი არიან მოსახლეობის წინაშე, მათ მომსახურებას? 
· რომელ მაჩვენებლებს შეაფასებთ ყოველდღიური, ყოველკვირეული ან ყოველთვიური საფუძვლების მიხედვით?
· ამ კითხვებზე პასუხის გასაცემად: რა მეთოდებს გამოიყენებთ მონაცემების შესაგროვებლად? გაქვთ თუ არა, საჭირო მონაცემების შესაგროვებლად, ინსტრუმენტები და შესაძლებლობები?


	
ბიუჯეტი

დარწმუნდით, რომ თქვენ შეიმუშავეთ სტრატეგიისთვის შესაბამისი ბიუჯეტი. როდესაც ფინანსური რესურსები მჭიდროა, კომუნიკაციის სტრატეგიის გეგმა სასურველია განხორციელდეს ფაზებად, პირველ რიგში მიმართული უნდა იყოს პრიორიტეტული მიზნებისა და აუდიტორიისკენ. 
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